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Annotatsiya

Ushbu magqola o‘zbek tilshunosligida reklama matnlarini tadqiq etishga bag‘ishlangan ilmiy
ishlarning rivojlanish tarixi va hozirgi holatini gisqacha tahlil gilishga garatilgan. Magolada reklama matni
lingvistik tadqiqotlarning mustaqil ob’ekti sifatida shakllanishi, uning o‘zbek tilshunosligidagi o‘rganilish
darajasi va dolzarbligi yoritilgan.Tadgiqgotda reklama matnlarining sotsiolingvistik jihatlari, reklama
tarixining tilshunoslik nugtai nazaridan tahlili, antroposentrik yondashuvlar, psixolingvistik tadgiqotlar,
leksik tarkibi va sintaktik xususiyatlari kabi masalalar tizimli ravishda ko‘rib chigilgan. Maqola mavjud
ilmiy adabiyotlarning bibliografik tahlili va sintezi asosida tuzilgan bo‘lib, o‘zbek tilshunosligida reklama
matnlarini o‘rganishning hozirgi holati, yutuqlari hamda kelgusidagi tadqiqot yo‘nalishlari haqida umumiy
tasavvur beradi. Natijalar reklama matnlarini lingvistik jihatdan chuqur o‘rganish tilshunoslikning amaliy
yo‘nalishlarini rivojlantirish, til va jamiyat munosabatlarini chuqurroq anglash hamda o‘zbek tilidagi
reklama matnlarining samaradorligini oshirishda muhim ahamiyatga ega ekanligini ko‘rsatadi.

Kalit so‘zlar: reklama matni, o‘zbek tilshunosligi, sotsiolingvistika, psixolingvistika,
antroposentrik tadgiqot, leksika, sintaksis, reklama tarixi.

MPOBJIEMBI IMHI'BUCTUKH PEKJIAMBI B Y3BEKCKOM SI3bIKO3SHAHUU: KPATKUM
OB30P INPOBENEHHBIX UCCJIEJJOBAHUN
TypcyHnos Yayroek [ xKypaeBn4
JIeHOBCKHIA MHCTUTYT MPEIITPUHAMATENECTBA U MIEJaroruku, 6a30BbIi JOKTOPAHT

AHHOTAIUS

Hacrosmass cTtarhss TOCBAIIEHa KpaTKOMY 0030py WCTOpPUM pPa3BUTHS W COBPEMEHHOTO
COCTOSIHHMSI HAYYHBIX WCCIEOBAaHUNA PEKIAMHBIX TEKCTOB B Y30€KCKOM S3BIKO3HaHWU. B craThe
ocBemaeTcss (OPMHUPOBAHUE PEKIAMHOIO TEKCTa KaK CaMOCTOSITEIBHOTO OOBEKTa JMHTBUCTHUCCKUX
HCCIIEIOBAaHNH, CTETIEHb €r0 U3yYCHHOCTH U aKTyaJlbHOCTh B y30€KCKOM JIMHTBHCTHKE. B paboTe cructeMHO
PacCMOTPEHBI COIIMOIMATBUCTHYECKUE ACTIEKTHI PEKJIAMHBIX TEKCTOB, JIMHIBUCTHYECKUH aHATN3 UCTOPUN
PEKIIaMBbl, aHTPOIIOUCHTPUYCCKUEC MMOAXO0AbI, IICUXOJIUMHIBUCTHUYCCKUE NCCIICOBAHN, JIEKCUYECKHI COCTaB
Y CUHTaKCHYECKUE OCOOCHHOCTH PEKJIaMHBIX TeKCTOB.CTaThsi OCHOBaHA Ha OMOIHOrpaduuecKOM aHaIn3e
Y CHHTE3€ CYIIECTBYIOIIMX HAy4YHBIX HCTOYHHMKOB. OHa maer oOmiee mpeacTaBiIeHHEe O COBPEMEHHOM
COCTOSIHHH, JTOCTM)KCHHUAX W TIEPCIIEKTHBAX M3yUeHHUS PEKIIAMHBIX TEKCTOB B y30€KCKOM S3BIKO3HAHUU.
HOJ’Iy‘IeHHBIe BbIBOAbLI ITOAYCPKUBAIOT, YTO FJ'IYGOKOC JIMHIBUCTHYCCKOC HCCICI0BAHNEC PEKIIAMHBIX
TEKCTOB UMECT BA)KHOC 3HAYCHUC IJIA PA3SBUTHUSA ITPUKITIATHBIX HaHpaBJ’IeHI/Iﬁ A3BIKO3HAHUA, 60J'Iee IIOJIHOT'O
MMOHMMAHUS B3aMMOCBSI3H S3bIKA M OOIIECTBA, a TAK)KE MOBBITIICHUS d()D()EKTHBHOCTH PEKIIAMHBIX TEKCTOB
Ha y30€KCKOM SI3BIKE.

KaroueBble cjioBa: pekjIaMHBIA TEKCT, Y30€KCKOE S3bIKO3HAHUE, COILMOJIMHIBUCTHKA,
TICUXOJIMHIBUCTHKA, aHTPOTIOIEHTPUIECKOE HCCIIeI0BaHIE, JIEKCHKA, CHHTAKCUC, UCTOPHSI PEKIIaMBI.

ISSUES OF ADVERTISING LINGUISTICS IN UZBEK LINGUISTICS: A BRIEF REVIEW OF
CONDUCTED RESEARCH
Tursunov Ulug‘bek Jo‘rayevich
Denov Institute of Entrepreneurship and Pedagogy, Doctoral student

Abstract

This article provides a brief overview of the history of development and the current state of
scientific research on advertising texts in Uzbek linguistics. The paper highlights the formation of
advertising text as an independent object of linguistic research, the level of its study and relevance in Uzbek
linguistics.The study systematically examines the sociolinguistic aspects of advertising texts, linguistic
analysis of the history of advertising, anthropocentric approaches, psycholinguistic research, lexical
composition and syntactic features of advertising texts.The article is based on the bibliographic analysis
and synthesis of existing scientific literature. It gives a general idea of the current state, achievements and
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future directions of research on advertising texts in Uzbek linguistics. The findings emphasize that in-depth
linguistic study of advertising texts is of great importance for the development of applied areas of
linguistics, a deeper understanding of the relationship between language and society, and increasing the
effectiveness of advertising texts in the Uzbek language.

Keywords: advertising text, Uzbek linguistics, sociolinguistics, psycholinguistics,
anthropocentric research, lexicon, syntax, history of advertising.

O‘zbek tilshunosligida reklamani turli lingvistik xususiyatlarini tadqgigq gilish nisbatan yangi
yo‘nalish hisoblanadi. Asosiy ilmiy faoliyat maqolalar, dissertatsiyalar va monografiyalar doirasida olib
borilgan. Hozirgacha reklamani asosan quyidagi yo‘nalishlarda tadqiqot obyekti sifatida o‘rganilgan:
reklama tarixi (S. Muhamedjanova, S. Abkerimov, N. Yusupova, B. Abdullayev, S. Shodmonova, Sh.
Xoliqulova), reklama matnlarining sotsiolingvistik xususiyatlari (D. Mamirova), reklama matnining
sintaktik tahlili (A.A. Mo‘minova, Sh.M. Yunusova), reklama matnining leksik xususiyatlari (Z.B.
Gafurov), reklamaning lisoniy va nolisoniy xususiyatlari (O. Jumayev, N. Chinniqulov, A.Sh.
Xolboboyeva, S.I. Sodiqova, D.I. Sodiqova, Z. Djurayeva, I. Ne’matova), reklama matnining gender
xususiyatlari (D.R. Sobirova), reklama matni nazariyasi (Sh.A. Parkiddinova), reklamaning pragmatik
xususiyatlari (Ch.O. Yo‘ldosheva), reklama matnini lingvistik ekspertiza qilish (Q. Rayimov), reklama
matnining lingvomadaniy xususiyatlari (J.A. Baxodirov), reklama matnlarini tarjima gilish muammolari
(Sh.N. Ziyayeva), reklama nutgi (D.Y. Hakimova), reklama diskursining psixolingvistik xususiyatlari
(Sh.D. Egamberdiyeva, N.N. Shomurotova), reklamaning sotsiopragmatik xususiyatlari (D.R. Sobirova),
reklama matnlarining lingvopragmatik tahlili (G.X. Odilova).

Ik keng ko‘lamdagi tadqiqot ishi sifatida tadqgiqotchi B.X. Abdullayevning «O‘zbek reklama
lingvistikasi: nazariya va amaliyot» (2020) nomli dissertatsiyasini olish mumkin. Olim ilmiy ishida
reklama konsepsiyasining asosiy xususiyatlari va vazifalari, reklama matnining tarkibiy jihatlari, reklama
matnida til hodisalari va pragmatik xususiyatlarning yuzaga chigishini chuqur tahlil giladi. Ijtimoiy
reklamalar tadqiqotchi ishida asosiy fonda o‘rganiladi. Tadqiqotda o°zbek tilidagi reklamalarni turlarga
ajratilish nazariyasi, reklama orqali “ommaviy madaniyat”ning ta’siri, reklama matnining o‘ziga xos
shakllari, reklama matni tuzilishi va namoyish etish usullari, reklama matni leksik xususiyatlari va
neologizmlar tarjimasi muammosi, reklama matni sintaktik xususiyatlari, reklama matnining
kommunikativ-pragmatik va reklama diskursining asosiy xususiyatlari kabi masalalar batafsil va tizimli
tarzda yoritilgan. Tadqiqotchi ushbu ilmiy ishida quyidagi amaliy natijalarga erishgan: “o‘zbek tijoriy
diskursida deyarli farglanmay qo‘llanilayotgan reklama janrlari farglab berilgan; reklamani samarali
qiluvchi leksik va stilistik omillar ko‘rsatilgan; sloganning reklamadagi o‘rni ochib berilgan; reklamaning
ijtimoiy yo‘nalishlari uchun amaliy tavsiyalar berilgan.” [1]

Tadqiqot natijalari reklama matnlarini o‘rganish va rivojlantirishda muhim ilmiy va amaliy
ahamiyatga ega bo‘lib, kelgusidagi izlanishlar uchun yangi yo‘nalishlar belgilab berdi.

Zamonaviy o°‘zbek tilshunosligi ilmiy-akademik muhitida eng muhim o‘rin egallagan ilmiy
tadgiqotlardan biri — tadgiqotchi D. Mamirovaning “O‘zbek reklama matnlarining sotsiolingvistik
xususiyatlari” (2022) nomli dissertatsiya ishi bo‘ldi. Tadqiqotning predmeti o‘zbek tilidagi reklama
matnlarini sotsiolingvistik nugtayi nazardan ilmiy tahlil gilish hamda etnosotsiopragmatik xususiyatlarini
aniglashdan iborat. lImiy ishning birinchi bobida reklama matnlari ilmiy tadgiqot obyekti sifatida garalsa,
keyingi boblarda reklamalarning sotsiolingvistik tasnifi, o‘zbek reklama matnlarining lisoniy xususiyatlari
atroflicha tahlil qilinadi. Keyinchalik olim shu yo‘nalishdagi ishlarini davom ettirib, “O‘zbek reklama
matnlarining sotsiolingvistik xususiyatlari” (2024) nomli ilmiy monografiyasini yozadi. Ushbu
monografiyada “reklama matnlarining lingvistik xususiyatlari, reklamaning ijtimoiy xarakteri, reklama
matnlariga ommaviy axborot vositalarining bir gismi sifatida garash va shu kabi boshga tadgigotlar muhim
ahamiyat kasb etishi yoritib berilgan.” [2] Tadqiqotchining mazkur sohada olib borgan ilmiy izlanishlari
sermahsul bo‘lib, sotsiolingvistik tilshunoslikni chuqur tahlil qilgan, reklamaning mohiyatini ochib bergan
hamda ushbu yo‘nalishda bir gator amaliy ahamiyatga ega bo‘lgan xulosalarni ilgari surgan.

O‘zbekistonda reklama tarixini o‘rganish hozirgacha ilmiy maqolalar va ba’zi
dissertatsiyalarning nazariy gismlari doirasidagina amalga oshirilgan. Bunda izlanuvchi N. Yusupovaning
ishlari e’tiborga loyiqdir. Tadqiqotchi o‘zining “O‘zbekistonda reklama rivojlanishining tarixiy
bosgichlari” (2025) nomli maqolasida Markaziy Osiyodagi antik davr davlatlari — Qadimgi Xorazm,
Kushon Bagqtriyasi, Sug‘diyona kabi davlatlar, VII-VIII asrlarda O‘rta Osiyoning yagona musulmon
dunyosiga kirish davri, XIV-XV asrlarda Temuriylar davri, XVI-XVII asrlarda o‘zbek xonliklari davri,
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XIX-XX asrlarda Turkistonni Chor Rossiyasi bosib olishi va XX asrning sobiq SSSRning 60-70-
yillarigacha bo‘lgan davrlardagi reklama tarixi xususiyatlarining shakllanish va rivojlanish yo‘llarini ochib
berishga harakat gilgan. Maqolada muhokama qilinayotgan davrlardagi reklama tarixida ro‘y bergan
vogealar xronologik ketma-ketlikda izchil tadqiq etilgan. Ushbu maqola o‘zbek tilshunosligida reklama
tarixini o‘rganish uchun muhim asos bo‘lib xizmat qiladi va “O°‘zbekiston reklamasi taragqiyoti uchun eng
ahamiyatli bo‘lgan tarixiy davr — mamlakatning istiglol yillari reklamasi xususiyatlarining shakllanish va
rivojlanish tendensiyalarini tavsiflash imkoniyatini beradi”. [3]

Keyingi vyillarda tilshunoslikda reklama matnlarining antroposentrik tadqiqotlari salmog‘i
sezilarli ravishda oshib boryapti. IImiy mutaxassislar reklamani kognitiv, lingvomadaniy, psixolingvistik,
sotsiolingvistik xususiyatlarini ochib berishda izlanish olib boryapti. Shunday eng yirik ilmiy loyihalardan
biri, olim J.A. Baxodirovning “O‘zbek va ingliz tillaridagi ijtimoiy reklamalarning lingvomadaniy tadqiqi”
(2022) mavzusida filologiya fanlari bo‘yicha falsafa doktori (PhD) darajasini olish uchun taqdim etilgan
dissertatsiya ishidir. Tadqiqotchi “tadqiqotning magsadi o‘zbek va ingliz tillaridagi ijtimoiy
reklamalarining lingvomadaniy xususiyatlarini ochib berishdan iborat” [4], deb ko‘rsatadi. J.
Baxodirovning fikricha, lingvomadaniy tushunchalarni tahlil qilish milliy mentalitetga xos bo‘lgan jihatlar
va xalgona xarakterni aniglash zarurligini talab giladi va hozirgi davrda madaniy gadriyatlarning mavgei
va muhimligini oshirishda ijtimoiy reklamalar ma’lum darajada jamiyatning aks ettiruvchisi sifatida xizmat
giladi. Til va madaniyat konseptlari milliy gadriyatlar va millatga xos bo‘lgan etnik xarakterni o‘rganadi
va bugungi kunda ijtimoiy reklamalar madaniy gadriyatlarning jamiyatdagi nufuzini oshirishda muhim
ahamiyat kasb etadi. Muallif ilmiy ishni reklama lingvistik tadgiqotlarning obyekti sifatida, o‘zbek va
ingliz tillaridagi ijtimoiy reklamalarning lingvistik xususiyatlari, o‘zbek va ingliz tillaridagi ijtimoiy
reklamalarning lingvomadaniy xususiyatlari kabi boblarga ajratib chigadi va har bir bobda o‘rganilayotgan
muammolarni ilmiy dalillar yordamida aniglab, natijalarni tahlil qilib, ishonchli xulosalar chigaradi.
Mazkur tadgigot giyosiy tilshunoslik va lingvomadaniyatshunoslik sohalarida ijtimoiy reklamalarning
lingvomadaniy xususiyatlarini qiyosiy tahlil qilish yo‘nalishidagi eng muhim ilmiy ish bo‘lib, ushbu
sohada milliy madaniyat va tilning o‘zaro ta’sir mexanizmlarini ilk marotaba keng ko‘lamda ochib
berganligi bilan alohida ahamiyatga egadir.

Reklamaning antroposentrik xususiyatlarini o‘zbek reklama diskursida o‘rganishda Z.
Kadirovaning izlanishlari ham juda muhimdir. Tadqiqotchining “Ingliz va o‘zbek tillari reklama
diskursining antroposentrik xususiyatlari” nomli filologiya bo‘yicha falsafa doktorligi ishi uchun
dissertatsiyasi shu yo‘nalishdagi ishlarning eng yirik tadqiqotlari qatoriga qo‘shildi. Ilmiy ishning vazifasi
sifatida tadqiqotchi “ingliz va o‘zbek tilidagi ‘“reklama diskursi” tushunchasiga antropotsentrik
yondashuvlarni tadqiq etish hamda ular o‘rtasidagi o‘zaro munosabatlarni aniglash; reklama diskursining
muloqot tizimidagi o‘rnini belgilash, reklama matnlarining tasnifini o‘rganish orqali lingvistik
xususiyatlarini ochib berish; ingliz va o‘zbek tilidagi reklama diskursi ta’sirining psixolingvistik hamda
ijtimoiy-madaniy va stilistik xususiyatlarini aniglash; reklama diskursidagi mulogot ishtirokchilarining
faoliyat beruvchi (retsepiyent) lingvokulturologik va milliy-etnik jihatdan reklama matni uchun asos bo‘la
olish imkoniyatini dalillash; reklama diskursining asosiy vazifalari, uning elementlarini aniglash orgali
psixolingvistik va ijtimoiy-madaniy xususiyatlarini yoritish” [5] kabi masalalarni oz oldiga qo‘yadi va bu
muammolarga ilmiy yechim topishga harakat qiladi. Shuni ta’kidlab o‘tish joizki, tadqiqotdagi ilmiy
izlanishlar o‘zbek reklama diskursida samarali tahlillar olib borilganini ko‘rsatadi.

So‘nggi vaqtlarda o‘zbek tilshunosligida psixolingvistik tadqiqotlar ham amalga oshirila
boshlandi. IImiy tadgigotchilar psixologiya va tilshunoslik fanlari kesimida muammolarga ilmiy
izlanishlarni boshlashdi. Bu ishlar, shuningdek, reklama psixolingvistikasida namoyon bo‘la boshladi.
Shunday ishlardan biri Sh. Egamberdiyevaning “Reklama diskursining psixolingvistik xususiyatlari
(ingliz, o‘zbek va rus tillari misolida)” nomli filologiya fanlari bo‘yicha falsafa doktori ilmiy darajasini
olish uchun yozilgan dissertatsiyasi hisoblanadi. Bunda tadqiqotning obyekti sifatida “reklama matnlari va
reklama xabari, shuningdek ingliz, o‘zbek va rus tillari reklama diskursida reklama matniga xos bo‘lgan
manipulyativ tabiatning namoyon bo‘lishi masalalari tanlab olingan” bo‘lsa, tadqiqot predmeti esa “ingliz,
o‘zbek va rus tillari reklama diskursi doirasida nutq ta’sirining samaradorligini ta’minlovchi psixolingvistik
omillar tashkil etadi” [6]. Tadqiqotchi ilmiy ishida tavsiflovchi, qiyosiy-chog‘ishtirma, semantik
differensial, assotsiativ eksperiment, shuningdek statistik tahlil kabi usullardan foydalanadi. Tadgigotdan
ko‘zlangan muammolarga muallif izlanishlari natijasida optimal yechimlar topilib, tadgigotchilar uchun
keyingi ilmiy ishlarda effektiv adabiyot sifatida garaladigan manbaga aylandi.

Leksik tadgiqotlar doirasida reklama matnlari ustida ham samarali tadgiqotlar olib borilyapti.

594



SOHADA ILMIY-INNOVATSION

TADQIQOTLAR

I Il]TlMOIY GUMANITAR Ne 3 (5) 2026
I ILMIY METODIK JURNALI Fllologlya

Aynigsa, reklama nutqida ishlatiladigan tibbiy terminologiyani tadqiq va tahlil gilish sog‘ligni saqlash
sohasidagi tovarlar va xizmatlarning brend obrazini yaratuvchi til birliklarini ochib beradi. Shu bilan birga,
klinik va farmatsevtika mahsulotlarini ommaviy targ‘ib qilish uchun tayyorlangan matnlarda tibbiy
lug‘atning aks etishini semantik-funksional va madaniy-tilshunoslik jihatdan sharhlash dolzarblik kasb
etadi. Xuddi shunday ishlardan biri B. Gafurov tomonidan “Reklama diskursida tibbiyot leksikasi:
funksional-semantik va lingvomadaniy jihatlari (rus va o‘zbek tillari misolida)” nomli filologiya fanlari
doktorligi uchun yozilgan dissertatsiyadir. Ushbu tadqiqotning ilmiy ahamiyati rus va o‘zbek tillarining
reklama diskursidagi tibbiy leksikaning leksik-tematik guruhlarini aniglash, ularning chastotasi,
etimologik, grammatik, stilistik va lingvomadaniy Xxususiyatlarini ochib berish, shuningdek gender
jihatlarini tadqiq etish orqali tibbiyot leksikasini o‘rganishda yangi lingvistik konsepsiyalar uchun asos
yaratishidadir. Ushbu tadgigotning amaliy ahamiyati esa filologiya, jurnalistika va tibbiy pedagogika
yo‘nalishlarida “Matn nazariyasi”, “Leksikologiya”, “Terminshunoslik”, “Stilistika” kabi fanlar bo‘yicha
darslik, qo‘llanma va maxsus kurslar yaratishda, ilmiy ishlar yozishda hamda ruscha-o‘zbekcha tibbiy
terminologiya lug‘atlarini tuzishda qo‘llanilishidadir [7].

Reklama matnlarining sintaktik xususiyatlarini o‘rganishga qaratilgan Sh.M. Yunusovaning
“O‘zbek tilidagi reklama matnlarining sintaktik xususiyatlari va ularning pragmatik xoslanishi” nomli
tadqiqot ishi alohida e’tiborga loyiqdir. Ilmiy tadqiqot jarayonida tadgigotchi giyoslash, tavsiflash,
tasniflash, semantik tahlil, uslubiy tahlil metodlaridan foydalanadi. Shuningdek, ingliz, rus, turk, gozoq
tillaridagi mavjud reklama matnlari namunalarida ishlatilgan gaplarning sintaktik xususiyatlarini o‘rganadi,
o‘zbek tilida berilgan reklama matnlarini statistik tahlil giladi va nolisoniy vositalar, ularning vazifalari
hamda gap qurilishiga ta’siri kabi tilning o‘ziga xos jihatlarini yoritib beradi. Ushbu “tadqiqotning obyekti
sifatida o‘zbek tili reklama matnlari olingan” [8]. Tadqiqot natijalarining amaliy ahamiyati shundaki, u bir
qator sohalar, jumladan “Sintaksis”, “Kompyuter lingvistikasi”, ‘“Korpus lingvistikasi”, “Amaliy
tilshunoslik” yo‘nalishlarini o‘rgatish jarayonida qimmatli manba bo‘lib xizmat giladi.

Avval qayd etilganidek, o‘zbek reklama tilshunosligi nisbatan yangi va rivojlanayotgan tadqiqot
sohasi hisoblanadi. Shu sababli tadqiqotlar yetarlicha gilingan deb bo‘lmaydi va bir qancha katta ilmiy
bo‘shliglar mavjud. Bular qatoriga reklama tarixi, reklamada tarjima muammolari, reklama matnining
lingvomadaniy va kognitiv xususiyatlari, reklamadagi gender masalalari, reklama ritorikasi va reklama
psixologiyasini kiritish mumkin. Ushbu holat mavjud muammolar bo‘yicha an’anaviy lingvistik
yondashuvlarning cheklovlarini aniq ko‘rsatib beradi, shu sababli yangi nazariy va eksperimental metodlar
yordamida izlanishlar olib borish zaruriyatini tug‘diradi.
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